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Od autordw,

Dzigkujemy za zainteresowanie i uwagi. Cieszy nas ee@sbwanie
biuletynem studentow innych Uczelni.

W numerze drugim wksza¢ miejsca péwigccamy badaniom
naukowym podjtym przez PracowriHotelarstwa.
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Pkt. 1.
Badania naukowe prowadzone przez PracowaiHotelarstwa.

Pracownia Hotelarstwa pae#p badania naukowe w zakresie funkcjonowania na
polskim rynku turystycznym radzynarodowych systemow hotelowych.

Na polskim rynku hotele systemowe pojawity 8 roku 1974. Po roku 1990
obserwujemy ich nadzwyczaj dynamiczny rozwoj. Aktiea systemy kontroluj
blisko 40 procent potencjatu hoteli dzia@ajch w Polsce liczonego liczbmiejsc
noclegowych.

Narastajca obecn& hoteli systemowych w kraju wymaga oceny z wielu
punktéw widzenia, miedzy innymi:
1) obstugi turystow,
2) wptywu na hotelarstwo krajowe,
3) wptywu na gospodaykarodowy,
4) kierunkéw rozwoju tych organizaciji.

Poniewa miedzynarodowe systemy hotelowe odgryavepraz weksz role na
polskim rynku, podstawowe znaczenie dla gospodarkystycznej ma zbadanie
kierunkow dziatania tych globalnych organizacji godarczych hoteli.

Powysze zjawisko stato &iinspiracy dla hotelarskiej kadry dydaktycznej
Uczelni do podjcia bada naukowych, sformutowania ich tematu i zakresu.

Badania podjo juz w pazdzierniku 2009 roku. Program prac razdoo na
trzy lata. Aczkolwiek w zasadzie jest to pracagfa, gdy zjawisko powinno b§
stale monitorowane, analizowane i oceniane z wiahktow widzenia w tym przede
wszystkim: obstugi turystéw, wplywu na krajowe Hatstwo, wplywu na
gospodark narodovd.
Zakres prac obejmuje miedzy innymi:

- opracowanie zal@n metodologicznych klasyfikacji hoteli jako
powigzanych z MSH (kontrolowanych przez systemy),

- ustalenie aktualnego potencjatu, struktury stecholae) i
rozmieszczenia terytorialnego hoteli funkcjamych w ramach
systemow,

- zbadanie form organizacyjno — prawnych pgmania hoteli z
systemami,

- ocere tendencji w ksztaltowaniu ofert ustugowo — handiolw
hoteli systemowych,

- ocere polityki cen hoteli systemowych,

- analiz metod marketingowych stosowanych w hotelarstwie
systemowym,

- zbadanie wspoOipracy polskich biur podgd z hotelami
systemowymi.



W wyniku bada planowane jest przygotowanie publikacji (wydawwvit
ksigzkowego) pdwieconego m. in. nagbujgcym problemom:

» udziat hotelarstwa systemowego knzynarodowych porozumie
marketingowych w polskim rynku hotelarskim,

» stan, struktura standardowa i rozmieszczeniedeajhe hoteli
systemowych,

» najwicksze systemy i marki na polskim rynku,

» wptyw hoteli systemowych na gospodatkrystyczn.

Efektem badabeda tez publikacje w Zeszytach Naukowych Uczelni. Zaktada
sie zorganizowanie konferencji naukowejspacconej tej tematyce.

Pkt. 2.
Udziat studentow w pracach badawczych. Tematyka pr@abadawczych
zwigzanych z kierunkiem bada.

Pracownia Hotelarstwa zapraszamy seminarzystowodejmowania tematyki
prac dyplomowych zwgzanych z funkcjonowaniem gdzynarodowych systemow
hotelowych.

Seminarzysta podejmygy ta tematyk staje st uczestnikiem badanaukowych
prowadzonych przez Pracowni

A oto przyktadowe tematy prac dyplomowychigzana z nmgdzynarodowym
hotelarstwem:

tendencje rozwoju hotelarstwaswiecie i w Polsce,

baza noclegowa turystyki w Polsce na tle bazy musieej pozostatych krajow
Unii Europejskiej,

rozmieszczenie terytorialne hoteli systemowych W&

struktura standardowa hoteli systemowych funkcjgeygh w Polsce,
potencjat ustugowy hoteli systemowych w Polsce,

polski system kategoryzacji obiektow hotelarskicla rile rozwizan
stosowanych w innych krajach Unii Europejskiej,

oferty ustugowo — handlowe wybranych hoteli systemyah,

charakterystyka hoteli systemowych dzig¢égch w wybranej miejscowoi
(wojewddztwie, regionie),

metody dziatalnéci hoteli systemowych w zakresie marketingu i utnapia
wysokiej jakd@ci ustug,

migedzynarodowe marketingowe porozumienia hotelarskiatalace w Polsce,
porozumienia marketingowe hoteli polskich,

okres i metoda wprowadzenia na polski rynek haetgiemowych,
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» charakterystyka najwkszych systeméw hotelowych dziajleych w Polsce w
2009 roku,

» funkcjonowanie Stowarzyszenia Konferencji i Korgfr@ w Polsce oraz
Biura Konferencji i Kongresow Polskiej Organizatjirystyczne;.

Pkt. 3.
Hotelarstwo w swiecie

Pragniemy rekomendowaczytelnikom nasjpujace artykuty z miesicznika
HTR (znajduje si do wytku w Bibliotece Uczelni):

» Numer lipcowy (nr 170/2009)przyszics¢ hoteli sredniego segmentu

- tytut francuskagzyczny: ,L’avenir de I'hétellerie Midscal®u comment trouver
le bon intervallé

- tytut angielskajzyczny : « The future of the Midscaleotel industry or how to
find the right gafy

» Numer wrzéniowy (nr 171/2009)ustugi spa w hotelarstwie

- tytut francuskagzyczny: “Les spas hoteliees quéte d’'une stratégie mardue’

- tytut angielskajzyczny :"Hotel spasdn search of brand strat€gy

» Numer padziernikowy (nr 172/2009kzkolenie kadr w czasie kryzysu

- tytut francuskaojzyczny: « La formation hételiere ne connait pasrise «

- tytut angielskajzyczny : « No crisis in the hospitality trainingcter »

Nowy system kategoryzacyjny obowgizuje od 2009 r. we Francji —szerzej:
www.odit-france.fr/system/files/bibliotheque_contepdf/480 - DP_ 5 me__ toile_0l1.pdf



